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GENERAL INSTRUCTIONS: 

 

 The Doctoral Entrance Test will have the question paper in two parts.  

 Part-A shall consist of 50 objective type compulsory questions of 1 mark each based on 

research methodology. It shall be of generic nature, intended to assess the research aptitude 

of the candidate. It will primarily be designed to test reasoning ability, data interpretation, 

and quantitative aptitude of the candidate.  

 Part-B shall also consist of 50 objective type compulsory questions of 1 mark each based on 

the subject of the research that is Mass communication & research.  

 The duration of the Doctoral Entrance Test will be of two hours.  

 There will be no negative marking. 

 The maximum marks for DET are 100 

 

 

 

 

 

 



 

PART-A  

RESEARCH METHDOLOGY  

UNIT1. Research: Meaning, Objectives, Types and Characteristics 

 Meaning and Purpose of Research 
o Definition of research 

o Objectives of research (exploration, description, explanation, prediction, control) 

o Role of research in knowledge building, innovation, and development 

 Characteristics of Research 
o Systematic, empirical, replicable, logical, objective, ethical, and critical thinking 

 Types of Research 
o Basic/Fundamental and Applied Research 

o Action Research 

o Evaluation Research 

o Participatory Research 

o Interdisciplinary and Multidisciplinary Research 

 

UNIT2. Research Paradigms: Positivism and Post-positivism 

 Positivism 
o Origins in natural sciences 

o Characteristics: objectivity, measurement, hypothesis testing, observable phenomena 

o Quantitative orientation 

 Post-positivism 
o Critique of positivism 

o Emphasis on theory-ladenness of observation, probabilistic nature of truth 

o Triangulation, falsifiability, critical realism 

o Role of researcher’s reflexivity 

 Comparative Analysis 

o Ontological and epistemological assumptions 

o Implications for methodology and data interpretation 

 

UNIT3. Methods of Research 

 Experimental Method 
o Hypothesis formulation, variables (independent, dependent, control) 

o Designs: pre-test/post-test, control group, true experimental, quasi-experimental 

o Validity: internal and external 

 Descriptive Method 
o Surveys, case studies, observational methods 

o Cross-sectional and longitudinal studies 

 Historical Method 

o Use of primary and secondary sources 



o Document analysis, historiography 

o Chronological reconstruction 

 Qualitative Method 

o Grounded theory, ethnography, phenomenology, narrative analysis, case studies 

o Data collection: interviews, focus groups, observations, content analysis 

o Coding, thematic analysis, member checking 

 Quantitative Method 

o Structured tools: surveys, questionnaires, scales 

o Sampling techniques: probability and non-probability 

o Statistical analysis: descriptive and inferential statistics 

o Hypothesis testing, regression, correlation, ANOVA 

 Mixed Methods Research 
o Integration of qualitative and quantitative data 

o Sequential, concurrent, and transformative designs 

 

UNIT4. Steps of Research 

 Identification of Research Problem 

 Review of Literature 

 Formulation of Research Questions/Hypotheses 

 Research Design and Methodology 

 Sampling Design 

 Tools and Techniques of Data Collection 

 Data Analysis and Interpretation 

 Findings, Conclusions, and Recommendations 

 Report Writing and Dissemination 

 

UNIT5. Thesis and Article Writing: Format and Styles of Referencing 

 Thesis Writing 
o Structure: Title page, Abstract, Acknowledgement, Table of contents, Introduction, 

Review of Literature, Methodology, Results, Discussion, Conclusion, References, 

Appendices 

o Language and academic tone 

o Plagiarism and paraphrasing 

 Article Writing 
o Research papers, review articles, theoretical papers 

o IMRaD format: Introduction, Method, Results, and Discussion 

 Referencing Styles 

o APA, MLA, Chicago, Harvard, IEEE, Vancouver, etc. 

o In-text citation and bibliography 

o Reference management tools: Zotero, Mendeley, EndNote 

 

UNIT6. Application of ICT in Research 



 Digital Literacy for Researchers 

o Using online databases: Scopus, JSTOR, PubMed, Google Scholar, etc. 

o E-resources: e-books, e-journals, open educational resources (OERs) 

 Software Tools 
o Word processing, spreadsheets, presentation tools 

o Reference management software (Zotero, Mendeley) 

o Statistical packages: SPSS, R, STATA, AMOS 

o Qualitative data analysis tools: NVivo, ATLAS.ti 

o Plagiarism detection tools: Turnitin, Urkund 

 Research Communication 
o Publishing online, use of research identifiers (ORCID, DOI) 

o Preprint servers and open access journals 

 

UNIT7. Research Ethics 

 Definition and Importance 

o Integrity, honesty, transparency, and accountability in research 

 Ethical Principles 

o Informed consent, privacy and confidentiality, voluntary participation, avoiding harm 

 Plagiarism and Fabrication 

o Types of academic misconduct 

o Ethical guidelines of UGC, ICSSR, ICMR 

 Ethical Clearance 
o Role of Institutional Ethics Committees (IEC) 

o Guidelines for research involving human subjects and animals 

 Intellectual Property Rights (IPR) 

o Copyrights, patents, trademarks 

o Open Access vs. Commercial publishing 

 

UNIT8- Research statistics 

 Types of Data: 

 Quantitative: Numerical (e.g., height, marks) 

 Qualitative: Categorical (e.g., gender, religion) 

 Scales of Measurement: 

1. Nominal Scale – Labels/categories (e.g., blood group) 

2. Ordinal Scale – Rank order without fixed intervals (e.g., class position) 

3. Interval Scale – Equal intervals, no true zero (e.g., temperature in Celsius) 

4. Ratio Scale – Equal intervals, true zero (e.g., weight, age) 

 Descriptive Statistics 

 Measures of Central Tendency: 

o Mean (Average) 



o Median (Middle value) 

o Mode (Most frequent value) 

 Measures of Dispersion: 

o Range 

o Variance 

o Standard Deviation 
 Shape of Distribution: 

o Skewness: Measure of asymmetry 

o Kurtosis: Measure of peakedness or flatness 

 Inferential Statistics 

 Population vs. Sample 

 Parameter vs. Statistic 

 Sampling Error 

 Confidence Level & Confidence Interval 

 Significance Level (α): Generally 0.05 or 0.01 

 Hypothesis Testing in Research 

 Null Hypothesis (H₀): No relationship or difference 

 Alternative Hypothesis (H₁): Assumes a significant relationship/difference 

 Types of Statistical Tests 

A. Parametric Tests (Assume normal distribution and equal variances) 

 t-Tests: 

o One-sample t-test 

o Independent two-sample t-test 

o Paired sample t-test 

 Analysis of Variance (ANOVA): 

o One-way and Two-way ANOVA for comparing group means 

 Pearson’s Correlation Coefficient (r): 

o Measures linear relationship between two variables 

 Linear Regression Analysis: 

o Predicting value of a dependent variable based on independent variable(s) 

B. Non-Parametric Tests (No assumption of normality) 

 Chi-square Test (χ²): 

o Test of independence for categorical variables 

 Mann-Whitney U Test: 

o Alternative to independent t-test for ordinal/non-normal data 

 Wilcoxon Signed-Rank Test: 

o Alternative to paired t-test 

 Kruskal-Wallis H Test: 

o Non-parametric ANOVA 

 Spearman’s Rank Correlation (ρ): 

o Measures monotonic relationship in ordinal data 



 Statistical Significance and p-value 

 p-value: Probability of obtaining test results under the null hypothesis 

o p < 0.05 indicates statistical significance 

 Type I Error (α): Rejecting H₀ when it is true 

 Type II Error (β): Accepting H₀ when it is false 

 Power of the Test: Probability of correctly rejecting a false null hypothesis (1 - β) 

 

 Recommended Readings 

1. Kothari, C.R. – Research Methodology: Methods and Techniques 

2. Creswell, J.W. – Research Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods Approaches 

3. Kumar, Ranjit – Research Methodology: A Step-by-Step Guide for Beginners 

4. Neuman, W.L. – Social Research Methods: Qualitative and Quantitative Approaches 

5. UGC Guidelines on Research and Publication Ethics (RPE) 

 
 

पेपर 1: अनुसंधान पद्धति – पीएच.डी. प्रवेश परीक्षा हेिु  

इकाई: अनुसंधान अतिरुतच (Research Aptitude) 

 

UNIT1. अनुसंधान: अर्थ, उदे्दश्य, प्रकार एवं तवशेषिाएँ 

 अनुसंधान का अर्थ एवं उदे्दश्य 

o अनुसंधान की परिभाषा 

o अनुसंधान के उदे्दश्य – खोज, विििण, व्याख्या, पूिाानुमान, वनयंत्रण 

o ज्ञान वनमााण, निाचाि एिं समाज में योगदान के रूप में अनुसंधान की भूवमका 

 अनुसंधान की तवशेषिाएँ 

o क्रमबद्धता, तका संगतता, िसु्तवनष्ठता, अनुभिजन्यता, पुनिािृवि, नैवतकता 

 अनुसंधान के प्रकार 

o मौविक अनुसंधान (Basic) 

o अनुप्रयुक्त अनुसंधान (Applied) 

o वक्रया अनुसंधान (Action Research) 

o मूल्ांकन अनुसंधान (Evaluation Research) 

o सहभागी अनुसंधान (Participatory Research) 

o अंतविाषयी एिं बहुविषयी अनुसंधान (Interdisciplinary & Multidisciplinary Research) 

 

UNIT2. अनुसंधान प्रतिमान: पोत़ितितवज़्म और पोस्ट-पोत़ितितवज़्म 

 पोत़ितितवज़्म (सकारात्मकिावाद) 



o प्राकृवतक विज्ञानो ंसे उत्पवि 

o मापन, िसु्तवनष्ठता, परिकल्पना पिीक्षण, मात्रात्मक दृविकोण 

 पोस्ट-पोत़ितितवज़्म (उत्तर-सकारात्मकिावाद) 

o पोव़िविविज़्म की आिोचना 

o संभाव्य सत्य, आिोचनात्मक यथाथािाद, वत्रकोणीकिण 

o शोधकताा की भूवमका एिं आत्म-वचंतन 

 दृतिकोण की िुलना 

o ज्ञानमीमांसीय एिं अस्तस्तत्वमीमांसीय आधाि 

o अनुसंधान के तिीको ंऔि परिणामो ंपि प्रभाि 

 

UNIT3. अनुसंधान की तवतधयाँ (Methods of Research) 

 प्रायोतिक तवतध (Experimental Method) 

o परिकल्पना, चि (स्वतंत्र, आवित, वनयंवत्रत) 

o शोध वि़िाइन: पूिा-पिीक्षण/पश्च-पिीक्षण, वनयंत्रण समूह 

o आंतरिक एिं बाह्य िैधता 

 वणथनात्मक तवतध (Descriptive Method) 

o सिेक्षण, केस अध्ययन, अििोकन 

o अनुप्रस्थ (Cross-sectional) औि अनुदैध्या (Longitudinal) अध्ययन 

 ऐतिहातसक तवतध (Historical Method) 

o प्राथवमक औि वितीयक स्रोतो ंका उपयोग 

o दस्तािे़ि विशे्लषण, इवतहासिेखन 

 िुणात्मक तवतध (Qualitative Method) 

o ग्राउंिेि थ्योिी, नृविज्ञान, अनुभूवतविज्ञान, िणानात्मक विशे्लषण 

o साक्षात्काि, फोकस गु्रप, कोविंग, विषय विशे्लषण 

 मात्रात्मक तवतध (Quantitative Method) 

o सिेक्षण, प्रश्नाििी, मापन 

o सैंपविंग (Probability & Non-Probability) 

o आँकडो ंका विशे्लषण – िणानात्मक एिं वििेचनात्मक (t-test, ANOVA, Correlation) 

 तमश्र तवतध (Mixed Methods) 

o गुणात्मक औि मात्रात्मक का संयोजन 

o क्रवमक, समिती एिं रूपांतिणीय वि़िाइन 

 

UNIT4. अनुसंधान की प्रमुख चरणबद्ध प्रतियाएँ (Steps of Research) 

1. शोध समस्या की पहचान 

2. सावहत्य समीक्षा 

3. परिकल्पना / अनुसंधान प्रश्नो ंका वनमााण 

4. शोध वि़िाइन औि विवधयो ंका चयन 

5. नमूना चयन (Sampling Design) 

6. िेिा संग्रहण तकनीकें  

7. िेिा विशे्लषण एिं व्याख्या 



8. वनष्कषा, सुझाि एिं अनुसंशाएँ 

9. शोध प्रवतिेदन / थीवसस िेखन 

 

UNIT5. र्ीतसस एवं लेख लेखन: प्रारूप और संदिथ शैली 

 र्ीतसस लेखन की संरचना 

o शीषाक, सािांश, भूवमका, समीक्षा, कायाप्रणािी, परिणाम, वनष्कषा, गं्रथसूची 

 शोध पत्र लेखन (Article Writing) 

o शोध िेख, समीक्षा िेख, सैद्धांवतक िेख 

o IMRaD प्रारूप – भूवमका, विवध, परिणाम, चचाा 

 संदिथ लेखन की शैतलयाँ 

o APA, MLA, हािािा , वशकागो, िैंकूिि 

o इन-िेक्स्ट उद्धिण एिं गं्रथ सूची 

o िेफिेंस मैनेजमेंि िूल्स – Zotero, Mendeley 

 

UNIT6. अनुसंधान में आईसीिी (ICT) का प्रयोि 

 तडतििल साक्षरिा एवं शोध उपकरण 

o ऑनिाइन िेिाबेस: JSTOR, Scopus, PubMed, Shodhganga 

o ई-संसाधन: ई-बुक्स, ई-जनाल्स, ओपन एजुकेशनि रिसोसेज 

 सॉफ्टवेयर उपकरण 

o ििा  प्रोसेवसंग, से्प्रिशीि, पे्रजेंिेशन िूल्स 

o SPSS, R, Excel, NVivo, ATLAS.ti 

o िेफिेंस मैनेजमेंि एिं सावहस्तत्यक चोिी पहचान िूि: Turnitin 

 शोध संपे्रषण 

o DOI, ORCID, ओपन एके्सस प्रकाशन 

o प्रीवपं्रि सिाि का उपयोग 

 

UNIT7. अनुसंधान नैतिकिा (Research Ethics) 

 पररिाषा एवं महत्त्व 

o सत्यवनष्ठा, पािदवशाता, वनष्पक्षता, उििदावयत्व 

 नैतिक तसद्धांि 

o सूवचत सहमवत, गोपनीयता, सै्वस्तिक भागीदािी 

o मनुष्ो ंऔि प्रावणयो ंपि अनुसंधान हेतु वदशावनदेश 

 अकादतमक दुराचार 

o सावहस्तत्यक चोिी (Plagiarism), िेिा मनगढंत बनाना (Fabrication), िुस्तिकेि प्रकाशन 

 नैतिक सतमति से स्वीकृति (Ethical Clearance) 

o संस्थागत नैवतक सवमवत (IEC) की भूवमका 

o ICMR/UGC िािा जािी शोध नैवतकता वदशावनदेश 



 बौद्धद्धक संपदा अतधकार (IPR) 

o कॉपीिाइि, पेिेंि, िर ेिमाका  

o ओपन एके्सस बनाम िावणस्तिक प्रकाशन 

 

इकाई 8: शोध सांद्धिकी (Research Statistics) 

 

 डेिा के प्रकार (Types of Data): 

 मात्रात्मक (Quantitative) – संख्यात्मक (उदाहिण: ऊँचाई, अंक) 

 िुणात्मक (Qualitative) – िेणीबद्ध (उदाहिण: विंग, धमा) 

 मापन के से्कल (Scales of Measurement): 

1. नाममात्र से्कल (Nominal Scale) – केिि िेबि या िगीकिण (उदाहिण: िक्त समूह) 

2. ितमक से्कल (Ordinal Scale) – िेणीबद्ध क्रम िेवकन वनवश्चत अंति नही ं(उदाहिण: कक्षा में स्थान) 

3. अंिराल से्कल (Interval Scale) – समान अंतिाि, पि शून्य का अभाि (उदाहिण: सेस्तल्सयस तापमान) 

4. अनुपाि से्कल (Ratio Scale) – समान अंतिाि, िास्तविक शून्य मौजूद (उदाहिण: िजन, आयु) 

 वणाथत्मक सांद्धिकी (Descriptive Statistics): 

केन्द्रीय प्रवृतत्त के माप (Measures of Central Tendency): 

 मीन (Mean) – औसत मान 

 मीतडयन (Median) – मध्य मान 

 मोड (Mode) – सबसे अवधक बाि आने िािा मान 

प्रसारण/तवचलन के माप (Measures of Dispersion): 

 रेंि (Range) – अवधकतम ि नू्यनतम का अंति 

 वैररएंस (Variance) – औसत विचिन का िगा 

 मानक तवचलन (Standard Deviation) – िैरिएंस का िगामूि 

 तविरण का आकार (Shape of Distribution): 

 स्क्यूनेस (Skewness) – विषमता का माप 

 किोतसस (Kurtosis) – वितिण के वशखि या समतिता का माप 

 अनुमानात्मक सांद्धिकी (Inferential Statistics): 

 िनसंिा बनाम नमूना (Population vs. Sample) 

 पैरामीिर बनाम सांद्धिकीय माप (Parameter vs. Statistic) 

 सैंपतलंि तु्रति (Sampling Error) 



 तवश्वसनीयिा स्तर एवं अंिराल (Confidence Level & Confidence Interval) 

 प्रासंतिकिा स्तर (Significance Level - α): सामान्यतः 0.05 या 0.01 

 

 शोध में पररकल्पना परीक्षण (Hypothesis Testing): 

 शून्य पररकल्पना (H₀): कोई संबंध या वभन्नता नही ंहै 

 वैकद्धल्पक पररकल्पना (H₁): महत्वपूणा संबंध या वभन्नता का अनुमान 

 सांद्धिकीय परीक्षणो ंके प्रकार (Types of Statistical Tests): 

A. पैरामीतििक परीक्षण (Parametric Tests) 

(सामान्य वितिण औि समान विचिन की धािणा पि आधारित) 

 t-परीक्षण (t-Tests): 

o िन-सैंपि t-पिीक्षण 

o स्वतंत्र दो-सैंपि t-पिीक्षण 

o युस्तित सैंपि t-पिीक्षण 

 एनोवा (ANOVA - Analysis of Variance): 

o िन-िे एनोिा 

o िू-िे एनोिा (समूहो ंके बीच औसत तुिना) 

 तपयसथन सह-संबंध िुणांक (Pearson’s Correlation Coefficient – r): 

o दो चि के बीच िैस्तखक संबंध का मापन 

 रेखीय प्रतििमन तवशे्लषण (Linear Regression Analysis): 

o स्वतंत्र चि के आधाि पि आवित चि का पूिाानुमान 

B. िैर-पैरामीतििक परीक्षण (Non-Parametric Tests) 

(सामान्य वितिण की कोई आिश्यकता नही)ं 

 काई-स्क्वायर परीक्षण (Chi-square Test – χ²): 

o िेणीबद्ध चि के बीच स्वतंत्रता का पिीक्षण 

 मान-द्धििनी यू परीक्षण (Mann-Whitney U Test): 

o स्वतंत्र t-पिीक्षण का विकल्प, क्रवमक/गैि-सामान्य िेिा हेतु 

 तवल्कॉक्सन साइन रैंक परीक्षण (Wilcoxon Signed-Rank Test): 

o युस्तित t-पिीक्षण का गैि-पैिामीविरक विकल्प 

 िुस्कल-वॉलीस परीक्षण (Kruskal-Wallis H Test): 

o एनोिा का गैि-पैिामीविरक विकल्प 

 स्पीयरमैन का रैंक सह-संबंध (Spearman’s Rank Correlation – ρ): 

o क्रवमक िेिा में संबंध मापन 

 सांद्धिकीय प्रासंतिकिा एवं p-मूल्य (Statistical Significance & p-value): 

 p-मूल्य (p-value): 



o यह संभािना है वक शून्य परिकल्पना सही हो वफि भी हम जो परिणाम पाए हैं िह वमिे। 

o p < 0.05 → परिणाम सांस्तख्यकीय रूप से महत्वपूणा माने जाते हैं 

 तु्रतियाँ (Errors): 

o प्रकार I तु्रति (Type I Error – α): 

 जब शून्य परिकल्पना सत्य होती है वफि भी हम उसे अस्वीकाि कि देते हैं 

o प्रकार II तु्रति (Type II Error – β): 

 जब शून्य परिकल्पना गित होती है वफि भी हम उसे स्वीकाि कि िेते हैं 

 परीक्षण की शद्धि (Power of the Test): 

o गित शून्य परिकल्पना को सही ढंग से अस्वीकाि किने की संभािना = (1 - β) 

 

 अध्ययन सामग्री 

1. सी. आर. कोठारी – अनुसंधान पद्धवत: विवधयाँ एिं तकनीक 

2. रंिीि कुमार – शोध काया के विए मागादवशाका 

3. िेसवेल, िे. डबू्ल्य. – शोध वि़िाइन (गुणात्मक, मात्रात्मक, वमि विवध) 

4. यूिीसी शोध एवं प्रकाशन नैतिकिा मॉडू्यल 

5. ICSSR, ICMR, UGC तदशा-तनदेश 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

PART-B  

MASS COMMUNICATION & JOURNALISM  

Unit - 1  
Introduction to Journalism and Mass Communication  
a. Concept of Journalism and mass communication, mass communication in India.  
 
b. History, growth and development of print and electronic media. Major landmarks in print and electronic 
media in Indian languages. Media’s role in formulation of states of India.  

c. Media criticism and media literacy, Press Council and Press Commissions of India, status of journalism and 
media education in India. Media policies of the Government of India since Independence.  

d. Models and theories of mass communication, normative theories, administrative and critical traditions in 
communication, media and journalism studies, communication and theories of socio-cultural, educational 
and agricultural change. Technological determinism, critique of Marshall McLuhan’s views on media and 
communication and Marxist approaches. Information and knowledge societies.  

e. Indian traditions and approaches to communication from the Vedic era to the 21st century. Western and 
Eastern philosophical, ethical and aesthetic perceptions of communication - Aristotle and Plato, Hindu, 
Buddhist, and Islamic traditions.  

f. Media and culture - framework for understanding culture in a globalised world. Globalisation with respect 
to politico-economic & socio-cultural developments in India.  
 

 
Unit - 2  
Communication for Development and Social Change  
a. Concept and definition of development communication, role of media and journalism in society, 
characteristics of Indian society – demographic and sociological impact of communication, media and 
journalism. Media and specific audiences.  
 
b. Development and social change. Issues and post-colonial conceptions.  

c. Deconstruction of dominant paradigm of communication and development. Responses and critique of 

dominant models.  

d. Corporatisation of development - Corporate Social Responsibility, non-state actors in development, mass 
campaigns by NGOs, Government of India, international agencies and corporates. Paradigms and discourse 
of development communication.  
 
e. Emergence of global civil societies, public sphere, global communication system - nation state-universal, 
national communication policies.  

f. Leading influencers of social reform in India - Raja Rammohan Roy, Pandit Madanmohan Malviya, Bal 
Gangadhar Tilak, Mahatma Jyotiba Phule, Mahatma Gandhi, Acharya Vinoba Bhave, Dr B. R. Ambedkar, 
Deendayal Upadhyay, Dr Ram Manohar Lohia etc.  

 



 
 
Unit - 3  
Reporting and Editing  
a. News-concepts, determinants (values), structure and perspectives. Reporting for print, radio, television 
and digital media. Types of reporting. National and international news agencies and feature syndicates, 
functions and role.  

b. Writing for print, electronic and digital news media. Translation and transcreation.  

c. Editing and presentation techniques for print, television and digital media.  

d. Journalism as profession, reportage of contemporary issues, ethics of reporting.  

e. Critique of western news values, effect of new technology on global communication flows.  

f. Niche Reporting.  

 
 
Unit - 4  
Advertising and Marketing Communication  
a. Definition, concept, functions, types, evolution of advertising, standards and ethics in advertising. Theories 
and models of communication in advertising.  

b. Brand management.  

c. Advertising management - agency-role, structure and function, client-agency relationship, media planning 
and budgeting.  

d. Advertising and creativity, language and translation.  

e. Advertising campaign and marketing.  

f. Advertising and marketing research.  

 
 
Unit - 5  
Public Relations and Corporate Communication  
a. Public Relations and Corporate Communication - definition, concept and scope.  

b. Structure of PR in State, Public, Private and non-government sectors.  

c. Tools and techniques of PR and Corporate Communication.  

d. Crisis communication and crisis communication management.  

e. Ethics of Public Relations.  

f. International Public Relations, communication audit.  

 
 
 



Unit - 6  
Media Laws and Ethics  
a. Concept of law and ethics in India and rest of the world.  

b. The Constitution of India, historical evolution, relevance.  

c. Concept of freedom of speech and expression in Indian Constitution.  

d. Defamation, Libel, Slander-IPC 499-502, Sedition IPC 124(A), Contempt of Courts Act 1971, Official Secrets 
Act 1923, Press and Registration of Books Act 1867, Working Journalists and other Newspaper Employees 
(Conditions of Service) and Miscellaneous Provisions Act 1955, Wage Boards, Law of Obscenity (Section 292-
294 of IPC); the Miller test, the Hicklin test, Indecent Representation of Women (Prohibition) Act 1986, 
Scheduled Castes and Tribes (Prevention of Atrocities) Act, 1989, Parliamentary Privileges. Famous cases 
involving journalists and news media organisations.  

e. Right to Information Act 2005, Copyright Act 1957, Intellectual Property Rights, Cable Television Network 
(Regulation) Act 1995, Information Technology Act (relevant) 2000 and cyber laws, Cinematograph Act 1952, 
Film Censorship, Press Council Act as amended from time to time, IPR, ASCI, Drugs and Magic Remedies 
(Objectionable Advertisements) Act, 1954, Various regulatory bodies for print, TV, Advertising, PR, and 
Internet.  

f. Rules, regulations and guidelines for the media as recommended by Press Council of India, Information and 
Broadcasting ministry and other professional organisations, adversarial role of the media, human rights and 
media.  

 
 
Unit – 7  
Media Management and Production  
a. Definition, concept of media management. Grammar of electronic media.  
 
b. Communication design theories and practice.  

c. Media production techniques – print and electronic.  

d. Digital media production techniques.  

e. Economics and commerce of mass media in India.  

f. Principles and management in media industry post liberalisation.  

 
 
Unit – 8  
ICT and Media  
a. ICT and media - definition, characteristics and role. Effect of computer mediated communication. Impact 
of ICT on mass media. Digitisation.  
 
b. Social networking.  
 
c. Economics and commerce of web enabled media.  
 
d. Mobile adaption and new generation telephony by media, ethics and new media.  



 
e. ICT in education and development in India, online media and e-governance.  
 
f. Animation - concepts and techniques.  

 
 
Unit - 9  
Film and Visual Communication  
a. Film and television theory.  

b. Film and identity in Indian film studies, leading film directors of India before and after Independence. 
Indian cinema in the 21st century.  

c. Approaches to analysis of Indian television.  

d. Visual Communication. Visual analysis.  

e. Basics of film language and aesthetics, the dominant film paradigm, evolution of Indian cinema-
commercial and ‘non-commercial’ genres, the Hindi film song, Indian aesthetics and poetics (the theory of 
Rasa and Dhvani).  

f. National cinema movements: Soviet Montage cinema, German Expressionistic cinema, Italian Neo-Realistic 
cinema, French New Wave cinema, British New Wave cinema, Indian New Wave cinema, Period cinema. 
Cinema in the new millennium.  

 

Unit - 10  
Communication Research  
a. Definition, concept, constructs and approaches to communication research process.  

b. Research Designs - types, structure, components, classical, experimental and quasi experimental, variables 
and hypotheses; types and methods of research; basic, applied, descriptive, analytical, historical, case study, 
longitudinal studies.  

c. Research in journalism, Public Relations, advertising, cinema, animation and graphics, television, Internet, 
social media practices, magazines, children’s media. Communication, journalism and media research in India.  

d. Levels of measurement: sampling-probability and non-probability, tests of validity and reliability, scaling 
techniques. Methods and tools of data collection-interviews, surveys, case studies, obtrusive and non-
obtrusive techniques, ethnography, schedule, questionnaire, dairy, and internet based tools, media specific 
methods such as exit polls, opinion polls, telephone, SMS surveys and voting with regard to GEC (general 
entertainment content).  

e. Data analysis, testing, interpretation, application of statistical tests-parametric and non-parametric, tests 
of variance-univariate, bivariate and multivariate, tests of significance, computer mediated research.  

f. Ethical considerations in communication, media and journalism research, writing research reports, 
plagiarism.  

 

 



 

इकाई - 1 

पत्रकाररिा और िन संचार का पररचय 

a. पत्रकारिता औि जन संचाि की संकल्पना, भाित में जन संचाि। 

b. वपं्रि औि इिेक्ट्र ॉवनक मीविया का इवतहास, विकास औि िृस्तद्ध। भाितीय भाषाओ ंमें वपं्रि औि इिेक्ट्र ॉवनक 

मीविया के प्रमुख मीि के पत्थि। भाित के िािो ंके वनमााण में मीविया की भूवमका। 

c. मीविया आिोचना औि मीविया साक्षिता, भाित की पे्रस परिषद औि पे्रस आयोग, भाित में पत्रकारिता औि 

मीविया वशक्षा की स्तस्थवत। स्वतंत्रता के बाद भाित सिकाि की मीविया नीवतयाँ। 

d. जन संचाि के मॉिि औि वसद्धांत, मानदंिात्मक वसद्धांत, संचाि में प्रशासवनक औि आिोचनात्मक पिंपिाएँ, 

मीविया औि पत्रकारिता अध्ययन, सामावजक-सांसृ्कवतक, शैवक्षक औि कृवष परिितान के संचाि वसद्धांत। 

प्रौद्योवगकीय वनधाािणिाद, मीविया औि संचाि पि माशाि मैकिुहान के दृविकोण की आिोचना औि माक्सािादी 

दृविकोण। सूचना औि ज्ञान समाज। 

e. िैवदक युग से 21िी ंसदी तक भाित में संचाि की पिंपिाएँ औि दृविकोण। संचाि की पवश्चमी औि पूिी दाशावनक, 

नैवतक औि सौदंयाबोध संबंधी अिधािणाएँ - अिसू्त औि िेिो, वहंदू, बौद्ध औि इस्लामी पिंपिाएँ। 

f. मीविया औि संसृ्कवत - िैश्वीकिण की दुवनया में संसृ्कवत को समझने का ढाँचा। भाित में िाजनीवतक-आवथाक औि 

सामावजक-सांसृ्कवतक विकास के संदभा में िैश्वीकिण। 

 

इकाई - 2 

तवकास और सामातिक पररविथन हेिु संचार 

a. विकास संचाि की संकल्पना औि परिभाषा, समाज में मीविया औि पत्रकारिता की भूवमका, भाितीय समाज की 

विशेषताएँ – जनसांस्तख्यकीय औि समाजशास्त्रीय प्रभाि, मीविया औि पत्रकारिता का प्रभाि। मीविया औि विवशि 

दशाकिगा। 

b. विकास औि सामावजक परिितान। मुदे्द औि उपवनिेशोिि अिधािणाएँ। 

c. संचाि औि विकास के प्रभुत्वशीि प्रवतमान का विखंिन। प्रभुत्वशीि मॉििो ंकी प्रवतवक्रयाएँ औि आिोचना। 

d. विकास का कॉिपोिेिीकिण – कॉिपोिेि सामावजक उििदावयत्व, विकास में गैि-िािीय घिको ंकी भूवमका, 

NGOs, भाित सिकाि, अंतिाािर ीय संस्थाओ ंऔि कॉिपोिेि्स िािा संचावित जन अवभयानो ंकी भूवमका। विकास 

संचाि के प्रवतमान औि विमशा। 

e. िैवश्वक नागरिक समाजो ंका उद्भि, सािाजवनक के्षत्र, िैवश्वक संचाि प्रणािी – िािर  िाि-विश्वव्यापी, िािर ीय संचाि 

नीवतयाँ। 



f. भाित में सामावजक सुधाि के प्रमुख पे्रिक – िाजा िाममोहन िाय, पंवित मदन मोहन माििीय, बाि गंगाधि 

वतिक, महात्मा िोवतबा फुिे, महात्मा गांधी, आचाया विनोबा भािे, िॉ. बी. आि. आंबेिकि, दीनदयाि उपाध्याय, 

िॉ. िाम मनोहि िोवहया आवद। 

 

इकाई - 3 

ररपोतििंि और संपादन (Reporting and Editing) 

a. समाचाि – अिधािणाएँ, वनधाािक (मूल्), संिचना औि दृविकोण। वपं्रि, िेवियो, िेिीवि़िन औि विवजिि मीविया 

के विए रिपोवििंग। रिपोवििंग के प्रकाि। िािर ीय औि अंतििािर ीय समाचाि एजेंवसयाँ औि फीचि वसंविकेि, काया औि 

भूवमका। 

b. वपं्रि, इिेक्ट्र ॉवनक औि विवजिि समाचाि मीविया के विए िेखन। अनुिाद औि पुनिाचना (transcreation)। 

c. वपं्रि, िेिीवि़िन औि विवजिि मीविया के विए संपादन औि प्रसु्तवत की तकनीकें । 

d. पत्रकारिता एक पेशा के रूप में, समकािीन मुद्दो ंकी रिपोवििंग, रिपोवििंग की नैवतकता। 

e. पाश्चात्य समाचाि मूल्ो ंकी आिोचना, िैवश्वक संचाि प्रिाह पि नई तकनीक का प्रभाि। 

f. विशेषीकृत रिपोवििंग (Niche Reporting)। 

 

इकाई - 4 

तवज्ञापन और तवपणन संचार (Advertising and Marketing Communication) 

a. परिभाषा, अिधािणा, काया, प्रकाि, विज्ञापन का विकास, विज्ञापन में मानक औि नैवतकता। विज्ञापन में संचाि के 

वसद्धांत औि मॉिि। 

b. ब्ांि प्रबंधन। 

c. विज्ञापन प्रबंधन – एजेंसी की भूवमका, संिचना औि काया, क्लाइंि-एजेंसी संबंध, मीविया योजना औि बजि 

वनधाािण। 

d. विज्ञापन औि िचनात्मकता, भाषा औि अनुिाद। 

e. विज्ञापन अवभयान औि विपणन। 

f. विज्ञापन औि विपणन अनुसंधान। 

 
 

 



इकाई - 5 

िन संपकथ  और कॉरपोरेि संचार (Public Relations and Corporate Communication) 

a. जन संपका  औि कॉिपोिेि संचाि – परिभाषा, अिधािणा औि के्षत्र। 

b. िाि, सािाजवनक, वनजी औि गैि-सिकािी के्षत्रो ंमें जन संपका  की संिचना। 

c. जन संपका  औि कॉिपोिेि संचाि के उपकिण औि तकनीकें । 

d. संकि संचाि औि संकि संचाि प्रबंधन। 

e. जन संपका  की नैवतकता। 

f. अंतििािर ीय जन संपका , संचाि ऑविि। 

 

इकाई – 6  

मीतडया कानून और नैतिकिा (Media Laws and Ethics) 

a. भाित औि विश्व के अन्य वहस्ो ंमें कानून औि नैवतकता की अिधािणा। 

b. भाित का संविधान, उसका ऐवतहावसक विकास औि प्रासंवगकता। 

c. भाितीय संविधान में अवभव्यस्तक्त औि िाक् स्वतंत्रता की अिधािणा। 

d. मानहावन, विबेि, स्लैंिि – भाितीय दंि संवहता की धािा 499-502, देशद्रोह धािा 124(A), न्यायािय की 

अिमानना अवधवनयम 1971, आवधकारिक गुप्त अवधवनयम 1923, पे्रस औि पुस्तक पंजीकिण अवधवनयम 1867, 

कायाित पत्रकाि औि अन्य समाचाि पत्र कमाचािी (सेिा की शतें) औि विविध प्रािधान अवधवनयम 1955, िेतन बोिा , 

अश्लीिता कानून (आईपीसी की धािा 292-294); वमिि िेस्ट, वहस्तक्लन िेस्ट, मवहिाओ ंका अशोभन वचत्रण (वनषेध) 

अवधवनयम 1986, अनुसूवचत जावत औि जनजावत (अत्याचाि वनिािण) अवधवनयम 1989, संसदीय विशेषावधकाि। 

पत्रकािो ंऔि समाचाि मीविया संगठनो ंसे संबंवधत प्रवसद्ध मामिे। 

e. सूचना का अवधकाि अवधवनयम 2005, कॉपीिाइि अवधवनयम 1957, बौस्तद्धक संपदा अवधकाि, केबि िेिीविजन 

नेििका  (विवनयमन) अवधवनयम 1995, सूचना प्रौद्योवगकी अवधवनयम 2000 (प्रासंवगक) औि साइबि कानून, 

वसनेमैिोग्राफ अवधवनयम 1952, वफल्म सेंसिवशप, पे्रस परिषद अवधवनयम (समय-समय पि संशोवधत), आई.पी.आि., 

एएससीआई, औषवध औि जादुई उपचाि (आपविजनक विज्ञापन) अवधवनयम 1954, वपं्रि, िीिी, विज्ञापन, जनसंपका  

औि इंििनेि के विए विवभन्न वनयामक वनकाय। 

f. पे्रस परिषद, सूचना एिं प्रसािण मंत्रािय औि अन्य पेशेिि संगठनो ंिािा अनुशंवसत मीविया के विए वनयम, 

विवनयम औि वदशावनदेश, मीविया की प्रवतपक्षीय भूवमका, मानिावधकाि औि मीविया। 

 

 



इकाई - 7 

मीतडया प्रबंधन और तनमाथण (Media Management and Production) 

a. मीविया प्रबंधन की परिभाषा औि अिधािणा। इिेक्ट्र ॉवनक मीविया का व्याकिण। 

b. संचाि वि़िाइन वसद्धांत औि व्यिहाि। 

c. वपं्रि औि इिेक्ट्र ॉवनक मीविया के विए मीविया वनमााण तकनीकें । 

d. विवजिि मीविया वनमााण तकनीकें । 

e. भाित में जन संचाि का अथाशास्त्र औि िावणि। 

f. उदािीकिण के बाद मीविया उद्योग में प्रबंधन के वसद्धांत औि प्रबंधन। 

 

इकाई – 8 

सूचना एवं संचार प्रौद्योतिकी (ICT) और मीतडया 

a. ICT औि मीविया – परिभाषा, विशेषताएँ औि भूवमका। कंपू्यिि माध्यवमक संचाि का प्रभाि। जन संचाि माध्यमो ं

पि ICT का प्रभाि। विवजििीकिण। 

b. सोशि नेििवकिं ग। 

c. िेब सक्षम मीविया का अथाशास्त्र औि िावणि। 

d. मीविया िािा मोबाइि अनुकूिन औि नई पीढी की िेिीफोनी, नई मीविया औि नैवतकता। 

e. भाित में वशक्षा औि विकास में ICT की भूवमका, ऑनिाइन मीविया औि ई-शासन। 

f. एनीमेशन – अिधािणाएँ औि तकनीकें । 

 

इकाई – 9 

तिल्म और दृश्य संचार (Film and Visual Communication) 

a. वफल्म औि िेिीविजन वसद्धांत। 

b. भाितीय वफल्म अध्ययन में वफल्म औि पहचान, स्वतंत्रता से पूिा औि पश्चात भाित के प्रमुख वफल्म वनदेशक। 21िी ं

सदी का भाितीय वसनेमा। 

c. भाितीय िेिीविजन के विशे्लषण के दृविकोण। 



d. दृश्य संचाि। दृश्य विशे्लषण। 

e. वफल्म की भाषा औि सौदंयाशास्त्र की मूि बातें, प्रमुख वफल्म प्रवतमान, भाितीय वसनेमा का विकास – व्यािसावयक 

औि 'गैि-व्यािसावयक' विधाएँ, वहंदी वफल्म गीत, भाितीय सौदंयाशास्त्र औि काव्यशास्त्र (िस औि ध्ववन का वसद्धांत)। 

f. िािर ीय वसनेमा आंदोिन: सोवियत मोिंाज वसनेमा, जमान एक्सपे्रशवनस्तस्टक वसनेमा, इिावियन नि-यथाथािादी 

वसनेमा, फ्रें च नू्य िेि वसनेमा, वब्विश नू्य िेि वसनेमा, भाितीय नि-िहि वसनेमा, पीरियि वसनेमा। नई सहस्राब्दी में 

वसनेमा। 

 

इकाई - 10 

संचार अनुसंधान (Communication Research) 

a. परिभाषा, अिधािणा, संिचनाएँ औि संचाि अनुसंधान प्रवक्रया के दृविकोण। 

b. अनुसंधान वि़िाइन – प्रकाि, संिचना, घिक, पािंपरिक, प्रायोवगक औि अद्धा-प्रायोवगक, चि औि परिकल्पनाएँ; 

अनुसंधान के प्रकाि औि विवधयाँ; मूि, अनुप्रयुक्त, िणानात्मक, विशे्लषणात्मक, ऐवतहावसक, केस स्टिी, दीघाकाविक 

अध्ययन। 

c. पत्रकारिता, जनसंपका , विज्ञापन, वसनेमा, एनीमेशन औि ग्रावफक्स, िेिीविजन, इंििनेि, सोशि मीविया प्रथाओ,ं 

पवत्रकाओ,ं बच्ो ंके मीविया में अनुसंधान। भाित में संचाि, पत्रकारिता औि मीविया अनुसंधान। 

d. मापन के स्ति: सैम्पविंग - प्रावयकता औि अप्रावयकता, िैधता औि विश्वसनीयता की पिीक्षा, से्कविंग तकनीक। 

िेिा संग्रह की विवधयाँ औि उपकिण - साक्षात्काि, सिेक्षण, केस स्टिी, दखि देने िािी औि गैि-दखि देने िािी 

तकनीकें , नृिंशविज्ञान, अनुसूची, प्रश्नाििी, िायिी औि इंििनेि आधारित उपकिण, मीविया विवशि विवधयाँ जैसे 

एस्तिि पोि, ओवपवनयन पोि, िेिीफोन, एसएमएस सिेक्षण औि सामान्य मनोिंजन सामग्री (GEC) से संबंवधत 

िोविंग। 

e. िेिा विशे्लषण, पिीक्षण, व्याख्या, सांस्तख्यकीय पिीक्षणो ंका अनुप्रयोग – पैिामीविरक औि नॉन-पैिामीविरक, िैरिएंस 

पिीक्षण – एकचि, विचि औि बहुचि, प्रासंवगकता के पिीक्षण, कंपू्यिि माध्यवमक अनुसंधान। 

f. संचाि, मीविया औि पत्रकारिता अनुसंधान में नैवतक विचाि, अनुसंधान रिपोिा  िेखन, सावहस्तत्यक चोिी 

(plagiarism) 
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